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INTRODUCCION

La identidad corporativa no es algo estatico en el
tiempo, con la capacidad de representarnos eterna-
mente. En una sociedad cambiante, en constante
evolucién, sacudida por modas y tendencias, puede
gue en algdn momento deje de servir adecuadamen-
te a nuestros intereses, especialmente si se produ-
cen cambios internos de envergadura.

La unificacion de inspectorias salesianas vy la dis-
persion de identidades visuales en las sedes ins-
pectoriales, en sus centros y proyectos, necesita un
criterio unificador donde la marca sea reconocida vy
percibida como una sola identidad.

El desajuste entre lo que se es vy la imagen con la gue
se proyecta ante |a sociedad, tendrd siempre conse-
cuencias negativas para el proyecto. Por eso convie-
ne identificar los puntos claves a los que se quiere
orientar la prayeccién visual de la marca “Salesianos”
para gue puedan complementar la orientacion de la
condredacion en Espana y establecer una serie de
fines que la nueva identidad se marque como obje-
tivos:

PLASMAR LOS CAMBIOS

Salesianos Espafa adquiere un cambio en su forma
de ser al establecerse dentro de un nuevo panorama
inspectorial. Este cambio debe conllevar una unifica-
cion de suidentidad e imagen para que sea represen-
tativa v unificadora.

INFLUIR EN LA PERCEPCION EXTERNA

El objetivo de una marca es precisamente el propor-
cionar a las personas que la perciben de un "marcaje’,
de una impregnacién de sefiales que sean percibidas
de forma positiva y recardadas faciimente. Ello permi-
tird afiadir un elemento diferenciador frente a otros
colegios o plataformas v reforzar entre sf las diferen-
tes lineas de actuacion de los proyectos salesianos.

ESTABILIZACION Y ESPECIALIZACION

Salesianos ya tiene su sitio en el panorama educa-
tivo v social de Espana. Con la nueva estrategia de
adecuaddn a la realidad es necesario un cambio de
imagen que la proyecte y potencie. Una imagen sé-
lida y estable que plasme los valares de la educacion
salesiana.

EXPANSION

Las fusiones entre inspectorias traen consigo cam-
bios. La imagen deja de estar ligada a una determina-
da zona geografica, a un segmento especifico 0 a un
proyecto concreto y todo esta implica una redefinicion
de la identidad visual.

EVITAR PROBLEMAS TECNICOS

Nuestra imagen corporativa debe ser reproducida co-
rrectamente, sobre todo en formatos pequefos, mul-
tiples fondos y distintos soportes como pueden ser el
papel o las pantallas.



INTRODUCCION

Uno de los principales problemas al considerar la nue- Actualmente, y sin entrar en mucho detalle, podemaos

va identidad gréﬁr.a es la dispersian que se da en los encontrarnos una amplisima variedad en la calidad

usos desde diferentes entornos como pueden ser los que se utiliza en la proyeccién de la marca Salesianos.

‘colegios, parroquias, centros juveniles, plataformas El principal obstaculo procede de la personalizacién

sociales, etc. gue hace cada casa. La ausencia de un todo unifica-
dor provoca que nos encontremos un panorama am-
plisimo:

* Malos disefios. Obsoletos en unos casos. En
otros (una gran mayoria) de caracter no pro-
fesional, hechos sin I6gica y con simbologfa
confusa.

* Disefios que confunden. Utilizan esquemas y
apariencias préximas a otras marcas sin llegar
a generar identidad propia.

* Disefios que no terminan de implantarse.
Buenos trabajos pero que no cuentan con la
aceptacidn suficiente por parte de las sedes
que deben utilizarlos. Su aplicacién es incom-
pletag

ARTIA COMUNI|CACION



LOS ANTECEDENTES

En el océano de marcas que nos rodean, ser diferente
es realmente dificil, y por eso echamos mano de todos
los medios para lograr adquirir una identidad propia.
El mas llamativo de los elementos que nos ayudan a
adquirir esa identidad es el simbolo o isotipo. Suele
complementar al logotipo v acaparar la energia emo-

cional.

Pero la diferenciacion no lo es todo. Debe transmitir
informacién acerca de quienes somos, cdmo somos
y cudles son nuestros valores, aunque sea de forma
subjetiva y abierta a interpretaciones,

Actualmente, el simbolo internacional de los salesia-
nos se compone de dos pictogramas superpuestos:
sobre el fondo, una "S" estilizada vy, sobre ella, una
casa apoyada en tres columnas encima de las cuales
tres cfrculos la convierten en la representacion de tres
personas, pudiéndose identificar con don Bosco aco-
giendo a dos muchachos.

VERSION INTERNACIONAL




EL IMAGOTIPO
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ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

Una advertencia: si bien el imagotipo es la punta de

lanza de la imagen corporativa es facil creer que la

identidad corporativa es una cuestién sélo de simbo-
los grdficos.

Nada més erréneo, La nocidn de identidad corporati-

va es un sistema de comunicacion que se incorpora a

la estrategia global de la empresa y se extiende y estd
presente en todas sus manifestaciones, produccio-
nes, propiedades y actuaciones. Por tanto, el Imago-
tipo es tan sélo una parte en la que su principal baza
es la de la diferendiacién frente al resto de marcas.
Pero también es un elemento unificador, en el que el
receptor identifica las cualidades y valores de la marca
mds alld de su ubicacion geogréfica o el soporte don-
de se apligue.

Partimos de una serie de elementos con los cuales

poder trabajar sin hacer un cambio radical en la sim-

bologfa existente. Se trata del Imagotipo internacional
de los Salesianos, cuyo simbolo principal es del que
partimos para generar el nuestro y para no apartarnos
de una coherencia visual. Presentamos por tanto una
aplicacion especifica para las inspectorfas salesianas
de la penfnsula, una evolucion que amplia el sentido
de gue algo nueve se ha producido y al mismo tiempo
consolida la imagen internacional.

En las siguientes paginas explicamos brevemente las
caracterfsticas del Imagotipo que proponemos para
que pueda ser valorado dentro de |a estrategia corpo-
rativa de los salesianos. En la explicacién de su disefio
vamas a analizar sus diferentes partes (el simbalo -0
isotipo-; el nombre -0 logotipo-), asf como los elemen-
tos bésicos que componen la identidad visual corpo-
rativa.

ARTIA COMUNI|ICACION



EL SIMBOLO (ISOTIPO)

Partiendo del simbolo internacional descrito en pa-
ginas anteriores, nos proponemaos mantener sdlo el
pictograma que simboliza a la casa y eliminar el de la
*S". El motivo principal es la legibilidad, ya que el fondo
con la"S" tiende a confundir y disminuir el impacto del
primero. Ademas, nuestro simbolo ird acompafnado de
la palabra "SALESIANQS”, por lo que se puede obviar
cualguier tipografia que haga referencia a la congre-

gacion.

Al mismo tiempo se dota al simbolo de un recuadro
de bordes redondeados que potencia la imagen de la
casa al dejarla en blanco v le suma la acepcion del re-
cuadro como entorno comdn que comprende a todo
lo salesiano y cohesiona a los numerosos elementos
que componen el simbolo de la casa.

Se ha construido un mddulo base sobre el que trazar
todas las proporciones del simbolo, incluidas las esfe-
ras y las esguinas curvas del cuadrado rojo.

La anchura del simbolo queda englobada en una pro-
porcion de 10/10 x,
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EL NOMBRE (LOGOTIPO)

Eltipo de letra que se ha construido tiene un ¢ran po-
tencial expresivo y contribuye a crear una "voz" distin-
guible al tener un cardcter diferenciado de cualquier
otra. Ahora su estilo es més claro v optimiza la pre-
sencia de espacios y masas de color,

El conjunto tipografico es fuerte, grueso, llama la
atencion y se identifica de forma rapida y eficaz. El
logotipo (entendido como marca verbal) destaca de
esta forma frente a las tipografias de los textos donde
podamos encontrarlo (cartas, dossieres, carteles..).
Por eso destacamos la presencia constante y de for-
ma muy legible del emblema “salesianos” en todos los
usos, No puede usarse sin el simbolo,

Se ha partido del mismo mdédulo base que el simbolo
v la inclinacion de las letras y serifas se ha construido
con los mismos andulos vy proporciones del mismo, Se
inspira en sus trazos para que pueda mantener una
continuidad visual en las formas.

La altura y anchura del logotipo queda englobada en
una proporcion de 3/25 x.

Se parte de un uso en mindsculas (caja baja) para
transmitir sensacion de cercania y proximidad al re-
ceptor.

w5 1. {8 1x
i .

3x

25x%

salesianos



PROPORCIONES DEL IMAGOTIPO VERTICAL

Como conjunto gréfico mds potente, el imadotipo
alina al Simbolo y al Nombre (isotipo v logotipo] v se
convierte en el punto de partida visual de la imagen
corporativa.

La correcta proporcion entre ambas partes vuelve a
tomar como medida basica el médulo 1x, dejando un
espacio de 3x entre el simbolo v la caja del nombre.

A su vez, se puede apreciar como las "S" gue aparecen
se han modificado —especialmente la primera v |a dl-
tima- para intedrarse con la visual del pictograma de
la casa y formar asf un conjunto adn mas integrado.

salesianos

10x !

10x
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3)(-:




PROPORCIONES DEL IMAGOTIPO HORIZONTAL

La correcta proporcion entre ambas partes vuelve a
tomar como medida basica el médulo 1x, dejando un
espacio de 2x entre el simbolo v |z caja del nombre.

salesianos

...................................................................................................................................................................................................................

7x!

7x bogk ! 29x

| 35x



ELEMENTOS BASICOS DE IDENTI|IDAD

Para la correcta identificacion tanto de la leyenda
como del icono, el imagotipo no se podra reducir por
debajo de los siguientes tamarios:

Version vertical:
* 20 mm. de ancho en materiales impresos
+ 100 pixeles de ancho en pantallas

Versién horizontal:
* 27 mm. de ancho en materiales impresos
* 135 pixeles de ancho en pantallas

'
I

: '| ! |
| ] 1 . . |
salesianos m salesianos
! Minima I ! Minimo i
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ESTRUCTURA ENVOLVENTE

La estructura envolvente es la zona de influencia del
logotipo. No debe ser invadida por textos o imagenes
gue puedan mermar la fuerza visual de la marca.

Tomando como medida de referencia el ancho del
simbolo, la cota minima de espacio que formaré la es-
tructura envolvente es la mitad de ese ancho.

1x .
0.5x
| l =
0.5x ! |
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TRAMAS DE MULTIPLICIDAD DEL SIMBOLO

Los disefios basados en las tramas de multiplicidad se
utilizarén como fondos de sequridad o de ornamenta-
cidn en funcidn de |a aplicacién que lo requiera.

La trama se reproducira en los colores corporativos vy,
opcianalmente, en modos monocromaticos. La an-
chura del simbolo es la medida que define la cota de

construccion de la trama.

COMPOSICION DE TRAMA CON SIMBOLO

MMBMMODDMDAL
0 &3 ER ER ER ER G £
fl 63 EJ B3 B3 EQ B9 &
q 63 B3 ER ER ER ER EQ
(R 63 3 D ED EX &3 6
d &3 B3 ER ER ER G EQ
i

(i

0 B3 E} EQ EQ ER BB

MMM MMBMMBE
0 B3 B3 B3 ER ER ER EQ
M 6 B 63 ER ED ER G
d &3 B3 ER ER ER ER EQ
0 B3 B3 B3 ER ER ER ER
M 6 B O B I
f 3 B3 B3 B3 EX ED

i J i O [ 1 O

D 3 M M E W E
3 0 B EY ER EN ER ED

mmoomnonok
e e
mmomononot
1D D@ DD DD
mmomnn ok
i N M e




TRAMAS DE MULTIPLICIDAD DEL IMAGOTIPO

Los disefios basados en las tramas de multiplicidad se
utilizarén como fondos de sequridad o de ornamenta-
cidn en funcidn de |a aplicacién que lo requiera.

La trama se reproducira en los colores corporativos vy,
opcianalmente, en modos monocromaticos. La an-
chura del simbolo es la medida que define la cota de
construccion de la trama.
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COLORES CORPORATIVOS

Los colores de un logotipo ayudan a hacerlo Unico y a
plasmar alsunas de las caracteristicas de la marca. Su
presencia emana del escudo de los salesianos, donde
el rojo aparece en el corazdn llameante transmitiendo
fuerza y vitalidad. Los dos colores corporativos basi-
cos son el Pantone 1797 (Rojo) v el Pantone 7545
(Gris).

La impresidn de ambos colores se debe realizar, siem-
pre que se pueda, con tinta directa. En caso de que
solo un color pueda ser directo se elegird siempre el
rojo, con el fin de que el gris se imprima con el negro
de la cuatricromia.




e

El objetivo de los colores complementarios es el de
distinguir y aportar una gama mayor de color sobre
los colores basicos pero complementandolos, sin res-
tar fuerza a su impacto.

Su utilizacion darantiza tonos neutros gue sirven de
sopoarte para combinaciones complementarias o bien
para utilizarse coma elementos que catedaricen de-
terminadas secciones de los Saleslanos.

Red 21 Cyan: 0% #dadede
Green: 220 Magenta: 0%
Blue: 222 Amarillo: 0%

Negra: 23%

Red: 243 Cyan: 0% #f39500
Green: 153 Magenta: 48%
Blue: 0 Amarillo: 100%

Negro: 0%




DEGRADADOS

Los degradados afaden dinamismo a la marca, por lo
itales

n-

gue estan aconsejados en soportes como |os ¢

o los impresos. Se obtienen oscureciendo o aclar

do mediante el proceso de afiadir blanco o negro a la

Jgama corporativa. De esta forma se obtienen tantos

matices como se requieran.
| to-
mando como eje el centro del simbolo, tal y como se

muestra en esta misma pa

El degradado sera siempre de direccion ortogo

ina a modo de ejemplo.

.. - .....

DEGRADADO LINEAL

DEGRADADO CIRCULAR




APLICACION SOBRE FONDOS MONQCROMATICOS

La impresién de los colores del imagotipo se debe
tas. En

e sdlo un color pueda ser directo se eleg

realizar, sliempre gue se pueda, con tintas dire

La

Tprima con

siempre el rojo, con el fin de que el gri

el negro de la cuatricromia.

Aplicacion en Pantones, CMYK o RGB Aplicacion monocromatica Aplicacion en blanco v ne

La aplicacidn de Cuando el fondo es blanco, el logotipo v el signo
tes en los que 0 dos o mas colores aunque puede usarse la version en gris en usos de iran en negro al 7
[tanto en CMY Bo 35 planas) se reali- papeleria y carteleria. Siempre al 100%.

zard preservando su identidad cromética, utilizén Siel fo

po y del simbolo en sopor La versién principal es co

ndo es negro el imadotipo se representard
ello sélo los colores del manual, Sobre Tanto sobre los fondos corporativos como sobre negativado

resenta

on sus fondos de color negro el imagotipo ird en blanco.

Fondo Blanco

1t

salesianos salesianos salesianos salesianos

Fondos corporativos

Fondo Negro

f

salesianos

Nearo salesianos salesianos




APLICACION SOBRE FONDOS POLICROMATICOS

Aplicacion en Pantones, CMYK o RGB

El imagotipo mantendra sus dos colares cuando
se utilice sobre fondos claros que no obstruyan su
identificacién

Sobre fondos oscuros se construird en blanco con
la imagen de la casa en rojo corporativo.

N

Aplicacion monocromatica

Aplicacion en grises
F

No se pueden usar los elementos corporativos con
tintas claras que impidan la identificacidn de la
marca. Para su uso con tintas planas, siempre han
de ser tintas oscuras,

En fondos oscuros, el logotipo v el simbolo se uti-
lizardn en su versidn negativada,

Sobre fondos claros el logotipo v el simbalo se re-
presentaran al 70% de negro

Cuando los fondos sean oscuros, simbolo vy logo-
tipo iran en blanco y |a imagen de |a casa en negro
al 100%.

N

Fondos fotograficos

en color o grises ‘ﬁf‘

salesianos

salesianos

salesianos

salesianos

salesianos

i

salesianos

Fondos en color

o grises m

salesianos

Claros

salesianos

salesianos

i

salesianos

salesianos

salesianos




TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia corporativa es la :'..'P? lo

da graficamente para tal fin. Su uso g

mente restringido a enominacione

nomicas y extranjeras,

En las catedorias que se usan en la de
las sedes y ardanismos, se ha utilizado para comple
mentar a la tipograffa principal dos tipos de letras se-

qun el nivel requerido

* Nivel 1: Tipografia corpora
* Nivel 2: Tip |Df|1 \I
Nivel 3 I[ || Decima Noy

got r;r.:-. construi-
leda exclusiva-

s instituciona

0 Re "f_{:_l|df

a pro Bold italic

nominacion de

DECIMA NOVA PRO REGULAR

abcdefghijkmniiogrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123456789;?2i!S%&-*@/[(.,;:

abcd12

DECIMA NOVA PRO BOLD ITALIC

abcdefghijklmnfiogrstuvwxys
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123456789.:?i!S%&-*@/[(.,;:)]

abcdl23




TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA

La tipograffa complementaria debe utilizarse sélo en
los contenidos literarios de los diversos soportes de
edicidn. Se compone de las familias Decima Nova Pro
y Times.

Como norma <eneral se debe recurrir @ una de estas
dos familias tipograficas o a la combinacion de ambas
para editar cualquier soparte corporativo, pudiéndose
modificar en publicaciones de cardcter reqular como
revistas, libros, catélogos, folletos y anuncios publi-
citarios.

Para su uso en soportes digitales, consulte el aparta-
do "Soportes digitales”,

FAMILIA DECIMA NOVA PRO

abcdefghijkimnfogrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123456789;?i!S%&-*@/[(...:)]

abcdefghijkimniiogrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123456789, ?i!S%&-*@/[(..;:)]

abcdefghijkimniiogrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWX
123456789¢?i!S%&-*@/[(.,;:)]

FAMILIA TIMES

abcdefghijrlmniogrstuowxys
ABCDEFGHI/KLMNNOPQRSTUVWXYZ
123456789, 7i!1S%&*@/[(..:2)]

abcdefghijklmniogrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123456789;?j1S%&-*@/[(..;:]]

abcdefghijklmniogrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123456789;?i!S%&-*@/[(.,;:]]

abcdefghijklmniiogrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW...

123456789 ?;!$%&-*@/[(..;:)]

abcedefghijklmniiogrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST...
123456789;?;!$ % &-*@/[(.,32)]

abcdefghijklmniiogrstuywxyz
ABCDEFGHIIKILMNNOPQRSTUVW...
123456789;2 /18% &-*@/[(.,;:)]

abcdefghijklmniiogrstuywxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST ...
1234567892 !18%&-*@/[(.,;:)]



USO DEL SIMBOLO COMO ELEMENTO GRAFICO ORNAMENTAL

Se trata de la parte en blanco del simbalo, gue al ser
extrafda de él pasa a adquirir caracter propio.

Es un elemento con menos peso visual, por lo que
debe ser utilizado de forma ornamental, sin relevancia
corporativa. Resulta ideal para utilizarse sobre sopor-
tes en los que este simbolo requiera de unas dimen-
siones grandes.

Se podra usar siempre que el soporte redna las si-
quientes condiciones:

* Caracter ornamental
* No puede ir acompanado del nombre,
* Uso preferentemente interno,




BANDA ORNAMENTAL

La banda ornamental es un elemento prescindible
CUyo Uso se restringe para usos como la senalética
interior, la papeleria y las comunicaciones exteriores.

Su simbolismo radica en que representa el camino de
rosas sonado por Don Bosco,

Se compone de los tres cfrculos del imagotipo, ligera-
mente aumentados en tamano pero no en ubicacion
y formando una trama horizontal o vertical.

Puede usarse tanto en los colores corporativos, en
los complementarios asf como en diferentes tramas.
Siempre debe ser un elemento de apoyo v de identi-
ficacién de la marca, por lo gue su presencia no debe
restar importancia al resto de elementos con los que
convive.

COMPOSICION VERTICAL DE TRAMA

COMPOSICION HORIZONTAL DE TRAMA

. 06x , 06x ,

I




APLICACIONES TERRITORIALES
1 Lenguas Autonomicas

CATEGORIAS Y NIVELES
Categorias

Primer Nivel

Segundo Nivel vertical
Segundo Nivel horizontal
Tercer Nivel vertical
Tercer Nivel horizontal
Catedoria administrativa

o~NOUTI W N

CONVIVENCIA CON OTRAS MARCAS
8 Version horizontal
9 Version vertical
10 Casos mdltiples



LENGUAS AUTONOMICAS

o

salesians

m

salesianos

Y

salestarrak

Y

salesiarrak



CATEGORIAS

Debido al numeroso vy variado tipo de sedes v locales
susceptibles de utilizar la marca, se ha optado por una
simplificacion jerdrquica que permita la Identificacion PRIMER NIVEL o
de forma répida y que no reste importancia a ninguno

de los elementos que aparezcan. - l S\
Iy sa ESIZ! 0 in 0

Para la identidad visual se han establecido tres cate-
gorfas. Todas ellas pueden usarse en posicion vertical

u horizontal, seqUn se crea conveniente, v

NIVEL 1. Viene configurado por el imagotipo como
tal y debe usarse para identificar la generalidad del
ambito de la marca.

SEGUNDO NIVEL _—
S

NIVEL 2. Al nivel anterior se afade el nombre de |a 7,
ubicacion, determinando la obra, casa, inspectorfa, ;’/
delegacion o centro nacional. Siempre en color rojo y |' SA N T
maylsculas.

/
NIVEL 3. Se utiliza para identificar las diferentes par- by

tes del nivel anterior. Por ejemplo, en este nivel se en-
cuentran las deledaciones inspectoriales, los colegjos,
parroquias...

En las paginas siguientes se profundiza mas sabre su ) TERCER NIVEL m
carrecto uso. Ve 7/

salesianos /| Pas Pas

i '- ( |

I

MARIA AUXILIADORA"‘\
k

| Juvor




PRIMER NIVEL

Este nivel esta reservado para la marca como tal, sin CUANDO USARLO
implicaciones territoriales, ordanizativas ni de ningtin De forma <eneral, se debe usar cuando |a proyeccion
tipo de descripcidn. Sélo el imadotipo. de la marca se dirija & un publico mayoritario v abar-

que una de estas dos caracterfsticas:
¢ Serimaden global de los Salesianos de Espania,
» Ser imagen local en una ubicacion donde se
necesite una proyeccidn de marca por encima
de las necesidades locales del ambiente en el
que se trabaja.

VERTICALES HORIZONTALES

salesianos

salesianos salesiarrak salesians

salesiarrak
salestarrak

salesians salestarrak



SEGUNDO NIVEL VERTICAL

Junto al imagotipo aparece identificado un nivel in-
ferior pudiendo determinar la inspectoria, ubicacion,
obra, casa, delegacion o centro nacional. Siempre en
color rojo corporativo y mayUsculas, utilizando la tipo-
graffa Decima Nova Pro Regular en las proporciones
que se explican en esta pagina y la siguiente.

CUANDO USARLO
Este nivel debe aplicarse en |os siguientes usos:

* La denominacion de las Inspectorfas.

* La denominacidn de cada obra.

e Bl ambiente predominante en cada obra,
siempre y cuando su identificacién no entre
el colision nominativa o pueda generar con-
fusion en los receptores, Esta es una opcidn
que sélo se contempla como una posibilidad,
para que cada centro pueda usarlo si cree
que debe prevalecer un interés identificativo
sobre el resto de ambientes de la obra. En
condiciones normales el uso preferente serd
el del tercer nivel.

10x
10% |
20% | H—
Iy : .
3n 1

E=pacia minimo; 25 x
Ancho variable en funcicn de
la longitud del 22 Nivel

salesianos salesianos

MARIA AUXILIADORA ALCOY



SEGUNDO NIVEL HORIZONTAL

salesianos

SANTIAGO EL MAYOR

salesianos

BARAKALDO




TERCER NIVEL VERTICAL

El tercer nivel de categorizacion se utilizara para iden-
tificar las diferentes partes del sequndo nivel. Por
ejemplo, en este nivel se encuentran las delegaciones
inspectariales o los colegios v parroquias comprendi-
das dentro de una de las obras salesianas.

Esta cateqoria estard visualmente separada de las
anteriores mediante una barra vertical al 50% del @ris
corporativo.

El texto se escribird en gris corporativo v caja baja,
utilizando |a tipografia Decima Nova Pro Bold Italic en
las proporciones gue se explican en esta pagina y la
siguiente.

CUANDO USARLO

Este nivel debe usarse exclusivamente por:
e | as delegaciones y departamentos de las Ins-
pectorias.
* Los ambientes dentro de cada obra.

salesianos
AREVALO

10% !

A0

20x E |
i 3%
3x
155
25x
Espario minimo: 25 x
Ancho variable en funcidn de
la longitud del 2° Mivel
Colegio
San Juan Bosco

Espacio minimo; 3 x
Ancho variable

salesianos
SANTIAGO EL MAYOR

Pastoral
Juvenil

Altura ascendante
ascalable cada 3 x hacia arriba



TERCER NIVEL HORIZONTAL

Sl ]
i : B
| | 25
12x 3

Espacio minimo; 25 x =
Ancha variable en funcin de "M
longitud del 29 Nivel N
ET
=
2£
25

it}

salesianos | Colegio
BARAKALDO | San Juan Bosco

salesianos | Comunicacidn
MARIA AUXILIADORA Social




CATEGORIAS Y APLICACIONES TERRITORIALES

Se configura una cuarta jerarquia por debajo de las
tres anteriores carente de representatividad de la ins-
titucién y cuya utilizacién sélo tiene caracter adminis-
trativo dentro del funcionamiento de las casas sale-
sianas. No es, por tanto un cuarto nivel y no debe ser
usada con cardcter institucional. Sélo se aplicard en
los soportes en los que, por funcionamiento interno,
sea necesario distinguir entre las distintas secciones
del tercer nivel.

Esta configuracién sélo puede trabajar acompanada
del imagotipo en su segundo o tercer nivel, nunca
cuando sélo aparezca el primero. Ademds, queda ex-
cluido el uso del imagotipo vertical, debiéndose sélo
usar la versién horizontal.

La tipograffa de este nivel administrativo es la Decima
Nova Pro Bold en color gris corporativo al 50%. Podra
tener hasta tres lineas, teniendo una alineacién ver-
tical inferior.

Blogue g4fica alineado al margen izquierdo del soporte

1
t
h
4
k
H
H
H
K
i
H

Tx

Salesianos | Categoria I
_SEGUNDONIVEL| | _de Tercer Nivel ™ | |

Ancho variable en funcion de 3 3
* lalongitud del 29 Nivel ' '

ARTIA COMUNI|ICACION



CONVIVENCIA CON OTRAS MARCAS. VERSION HORIZONTAL

Es muy probable que nos encontremos con que el
imagotipo de Salesianos deba convivir con el de otras i . , i
entidades en cualquiera de sus niveles, Poax Espacio minimo: 1 %

Ancha variable en funcion del
soparte donde se aplique

En las proximas paginas se establecen las pautas que
se aplicarén en todo tipo de soportes y aue pretenden

Qarantizar la prevalencia visual de la marca Salesianos Ix | , , |
cuanto aparezca junto al de otras instituciones y enti- e e - S e A "E;"E'S',;g,;‘i;,b'l,;;n;;,;'m:llg eSS
dades gue dependan o no de Salesianos. En el caso de Eoumty onlu e eidLE

gue sea el imagotipo de Salesianos el que esta subor-
dinado a otra entidad, su uso se regird por los requeri-
mientos de ésta, aungue respetando las distancias de
seduridad de la estructura envolvente (aparano 78),

Como opcidn preferencial se utilizard Ia versidn hori-
zontal del imagotipo v, cuando se use, la mancha op-
tica de los simbolos de otras instituciones no deben
exceder |a altura del de Salesianos, Siempre deberan

ubicarse en el lado derecho de la misma linea hori- 5 Sa|ESianos
zontal. LOGRONO

MARCAS DE TERCEROS EN LOS COLORES ORIGINALES Y COMPLEMENTARIOS

Como opcidn preferente, se utilizaran los identifica-

T 74 £ ]
dores de las otras marcas en su version monocroma saleslanos v

tica con los colores complementarios sefialados en 5 BUREAU VERITAS
este manual [Pantones 428 o 144) o bien el 50% LOGRONO L
del pantone corporativo 7545,

Para su uso en papelerfa puede consultarse el Apsatano 20, Sa l esianos ’ Colegio
BADAJOZ Ramoén Izquierdo

¥ salesianos | Colegio
| Ram

BADAJOZ Ramédn Izquierdo




CONVIVENCIA CON OTRAS MARCAS. VERSION VERTICAL

Cuando se use la version vertical del imagotipo, la
mancha 6ptica de los simbolos visuales de otras ins-
tituciones no deben exceder la anchura del de Sale-
slanos vy deberén ubicarse en el lado derecho de la
misma linea horizontal.

Como opcidn preferente, se utilizaran los identifica-
dores de las otras marcas en su version monocroma-
tica con los colores complementarios sefialados en
este manual (Pantones 428 o 144) o bien el 50%
del pantone corporativo 7545,

APLIACION EN MARCAS VERTICALES APLIACION EN MARCAS HORIZONTALES
___________ L PR . S
10x I 10x%
7 sf 20 ¢ 0 &
3Ix 3x
- I
2% |
2><: SF T NEL
10x I I Espacio minimo: ;’LO % Alta variable en funcitn del soporte d‘énde se apligue 1 10x

MARCAS DE TERCEROS EN LOS COLORES ORIGINALES Y COMPLEMENTARIOS

salesianos salesianos salesianos salesianos
AVILES AVILES ZARAGOZA ZARAGOZA

§ ;F; £ \Y«»"
et U escuelas catolicas escuelas /i catélicas



CONVIVENCIA CON OTRAS MARCAS. CASOS MULTIPLES

Cuando sea necesario que mas de dos marcas acom- VERSION HORIZONTAL CON MULTIPLES MARCAS DE TERCEROS

pafien al imagotipo de Salesianos, éste ocupara un
lugar preferente dentro del soporte, dejando el res-
to de marcas precedidas por una leyenda aclaratoria
del tipo “Colaboradores”, “Patrocinadores”, “Sellos de
homologacién’, etc. escrita con la tipografia Decima
Nova Pro Light en versales (mayusculas).

Los imadotipos de las marcas se conformaran en una
linea horizontal en todas las versiones de la marca
Salesianos. La separacion con respecto a ésta serd
de, al menas, el doble del tamafio del simbolo.

Para la version harizontal la altura de los logotipos
serd la misma que la del simbolo de Salesianos mien-
tras que para la vertical, serd de 8/10 x.

1x §

1x

: Espacio m.inimn'. 2%
Ancha variable en funcién dal
soporte donde se aplique

BUREAU VERITAS

e D S W B SRR N P S R . 555 s i S FRPRPRPRTSY S IR = S e S S N S R S

‘05x!

salesianos ] P
ez U escuelas catdlicas

URNIETA i

VERSION VERTICAL CON MULTIPLES MARCAS DE TERCEROS

1x

1x

Espacio minimo: 2x
Alto variable en
funcién del soporte
dande =e aplique

0B x

i

B

05%

1

salesianos

SEGUNDO NIVEL

escuelas

catalicas



PAPELERIA INTERNA

AU~ WNERE

Carta DIN A4

Carta DIN A4. Ejemplos de membretes
Sobre formato DL

Sobres formatos C4 y B4

Tarjeta de visita

Carpeta con solapa




SOPORTES IMPRESOS

17 13  Ajustea derecha
En la pagina se muestran las pautas de construccién
de |a primera hoja de carta. El texto que se escribe 5 25
introduce un elemento variable con respecto al ma- S S R .
e — S i i B m'satesiarmr‘ Calegio
el cumplimiento de las medidas que se detallan. En
la pdgina siguiente se muestran posibles variaciones. »
La letra utilizada seré la familia Decima Nova Pro pre- j A L
_ ) . - = “ParaRE, ST HE wigro 4 2015

ferentemente, con un cuerpo 10 y una interlinea de I
5 .- . . Ry or ] ¥ e . . O - i co
14. Tendra una alineacion justificada y sin sangrias. Fonda Miguel Rda, 36
Después de punto y aparte se dejard doble espacio. El T
nombre y el cargo del emisor se escribirdn 6 lineas por
debajo del final del texto y se utilizard la negrita para e
'Ef ngmbre y |atur5iva par_a 'Ef E_arg@. sta cart2 es un elemplo Ly ohletn es urificar todos los escritos de Sales| para distribucion eplstol

I nombra y sefas del destinatarlo se alinearan en format ustificada, deste &l margen izqulerdo del impresa

El texto general de la carta Ird alineado & la lzquierda, 3 30 mm, del margen lzqulerdo. No sabrepasard ert

ningdn caso el margen derecho (30 mm), La letra utllizada serd |a tamilla Decima Mova Pro para o cuerpo ded

o _ o Texto y 1as versiones en negeitay cursiva para la firma de la carma.
s e Senfacide e - S

-1 los puritos y aparte se dafara una linea en blanco, comenzando sin {Elnombrey el cargo de! emisor

- s escribiran 6 lineas por debajo del final ded texto.

Atertaments,

Mateo Gonzalez Rius

Cargo u ocupacion

| HOMNOA MIGUEL BUA. 38 | AB301 HARAXALDY | l"z‘:!F QUL 306 288 | WWW SALESTRRTSESFRMCTON T
i | eEmaL baBaRELIN | i i ~ - | E ] 19
— s . - § .
Alineacidn centrada

ARTIA COMUNI|CACION



CARTA DIN A4. EJEMPLOS DE MEMBRETES

MEMBRETE PARA SEGUNDO NIVEL MEMBRETE PARA SEGUNDO NIVEL CON OTRAS MARCAS
17 | Blogue alineado a izquierda \ 25 k. r 17 | Blogue alineado a izquierda Bloque alineado a derecha . 25
= 25 25
I prwy salesianos ~I~ pow salesianos - §
10 | KN GuanaLamRa | Ml GUADALAIARA. ... -
MEMBRETE PARA TERCER NIVEL. 12 OPCION MEMBRETE PARA TERCER NIVEL CON OTRAS MARCAS
17 é_Biuque alineada a izquierda Blogue alineado a derecha '_ 25 ! B o (A7 "_ Bloqua alineado a izquierda Blogue alineado a derecha : 25
25 ! : 25 25 ! 25
“salesianos Cnfegra ¥ salesianos | Colegio
R _EUADALAJAHEL ____________ Sanosé ] e o _Euammma _____ [mmsce _____ T
MEMBRETE PARA TERCER NIVEL. 22 OPCION MEMBRETE PARA TERCER NIVEL Y CATEGORIA ADMINISTRATIVA
17 i Biogue alineado a izquierda 25 . 17 Bloque alineadn a izquierda Blogue alineado a derecha | 25
25 ! 25 ' 25
e .. Saresian.ns 'r'g[eéiu R EREETTET '.- .Saie.sianu.s céle.g.i.a. .................... mesmssmasmasmadun
Y jUAD&LAIARA..-.LSﬂnJusé ______ =8 _ﬁuADALaJARA _____ _Sanlosé 2

Medidas en milimetros



SOPORTES IMPRESOS

En esta pdgina se muestra la construccion del sobre
en formato DL (también llamado “americano”) y las
pautas gue se han de seguir.

El interior del sobre iré impreso o forrado del gris
complementario (Pantone 428) y, opcionalmente, se
puede utilizar también con la trama de multiplicidad
establecida en este manual.

El franqueo y el texto que se escriben introducen un
elemento variable con respecto al material impreso
par lo que se precisa del mayor rigor en el cumplimien-
to de las medidas que se detallan.

10 13 95 37 10

10

ESPAIA FRANQUEO
PAGADO 15
CARTAS

NAESPEIO VILLALBA
PLATAFORMAS JUVENILES SOCIALES

Ronda Miguel Ria, 36
28015, Madrid

__ Pastoral Juvenil
12 HARGUES DE LA VALDAVIA, 2| 28010 MADRIG
T T L L —

S TE W WL 8 | ARVES | WA

i
!
£
£
E

Medidas en minetios 2 Anchua e
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SOPORTES IMPRESOS

Dentro de las modalidades de sobres grandes se dis-
tingue entre sobre portadocumentos [C4) y sobre bol-
sa (B4).

El primero estd especialmente indicado para aguellos
documentos cuyo tamario sea igual o similar al DIN
A4, teniendo un margen suficiente para el embucha-
do de varios folios. El sobre bolsa se indica para la
inclusién de documentos con un gran ndmero de pa-
ginas y tamarios superiores al A4 como son carpetas,
libros o dossieres.

_ 5 37 10
La ubicacién y el tamarfio de los elementos es el mis- 10
mo en ambos sobres. &, | |1
=4 0s

105

W Calegio San Juan Bosco.

e {FEARD (L FIND. 2 | ST04E | OUTENT

10
Mecidasen ilinetros e ——— =
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SOPORTES IMPRESOS

Para facilitar su uso, su tamario es el esténdar (85x55
mm.). Ird impresa a una sola cara.

§, H55 5
5 :
B [ L
5 msalesranns
12 :
45 I Mateo Gonzélez Rius
‘Delegado de Pastoral
255 T:913 655 444 « MIBSG E32 610 15
L/ San Jusn Bosty, 20« 35066 Ciudad (Altura maxima de 4 lineas)
Esnlelas@salrsianos-hajm com e wiun salbsiandspenatia ram -
5
205 595 5

O/ San Juan Bosco, 2 ¢ 35066 Cudad
-escuelas@salesianos-bara.com ¢ www saleslanosesparia.com

Mecdas n ilneos

ARTIA COMUNI|ICACION



CARPETA CON SOLAPA

La carpeta tendrd, una vez cerrada, una medida de
230 x 320 mm. Utilizard una solapa inferior v su lomo
sera de 5 mm. Estara impresa con el granate corpora-
tivo en el exterior de cubiertas vy con gris en el interior
de las mismas. Opcionalmente, el interior también se
puede dejar en blanco para ahorrar costes, Se aconseja
utilizar un plastificado mate o barniz de protecddn en
el exterior,

salesianos Dufegacidn de
Haple ALKILADORA Animaeitn Social

Roskiiin, 11 s e 4 2005
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PoakaFipuii 16
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NORMAS GENERALES

Introduccion

Uso del imagotipo

Cadigo de colores

Uso tipografico

Flecha direccional
Pictogramas

Criterios de emplazamiento

NOUMT R WNE

SENALETICA INTERIOR

8 Directorio General

9 Directorio de Planta

10 Senales direccionales

11 Senales in situ normalizadas

12 Sefales in situ especiales

13 Sefales in situ en tamafios
especiales

14  Aplicacion del simbolo en
cristales

15 Aplicacién de ornamentos
corporativos sobre cristales

SENALETICA EXTERIOR

16
17

18

19
20

23

22
23

Marca corpérea en fachadas
Marca corpdrea en fachadas de
Pabellones

Sistema constructivo de rétulos
en fachadas

Tipos de rétulos

Senalizacién de Cristaleras
exteriores

Aplicacién de ornamentos
corporativos en cristaleras
exteriores

Placas principales para fachadas
Placas secundarias para fachadas



SENALETICA

La sefialética es, basicamente, un sistema de comuni-

cacién einformacion visual que sirve para orientara la

persona gue transita por un entorno concreto, facili-
téndole la identificacién y localizacion de los diversos
espacios.

Para ello, el mensaje sefialético se forma con un con-

junto de cédigos verbales, direccionales, pictogramas

y colores que, dentro de un sistema estructural ade-
cuado, proyectan la informacion para ordanizar el es-
pacio.

Esta seccién tiene como funcién servir de quia general
para definir esas caracterfsticas y establecer las pau-
tas de disefio a sequir.

Es importante que la sefialética sea flexible de cara a
sus adaptaciones futuras, por lo que se ha estableci-
do un sistema modular que permita una <ran versati-
lidad en la construccidn de las sefales.

PROYECTOS ESPECIFICOS

Para la implantacién de un sistema en un ambito con-
creto, es necesario |a elaboracién de un proyecto es-
pecifico gue contemple todas las circunstancias gue
determinan la senalizacion de ese entorno, teniendo
como referencia los modelos y prescripciones que
este manual contempla. Este manual no recoge las
soluciones adaptadas a las particularidades de cada
emplazamiento,

MATERIALES PARA LA SENALETICA INTERNA

Se realizard en bandeja de aluminio lacada con apli-
cacion de imagen en vinilos de alta calidad y con la
asignacién cromdtica y configuracion gréfica y dimen-
sional mostrada en estas paginas.

ARTIA COMUNI|ICACION



USO DEL IMAGOTIPO

Elimagotipo de Salesianos utilizard en las sefiales se-
gUn se define en la construccion que se representa en
esta padina. Su uso, salvo en las placas de exterior,
serd exclusivamente horizontal v encabezaré los mo-
dulos de la cartelerfa.

Afade también la banda ornamental como elemento
de ubicacidn y separacion entre |las informaciones de
las placas.

co25 T 2%

salesianos

SANTIAGO EL MAYOR

25

7« 3 $ 3 - " FEREI I,

3.5x%

1.5x

2%

2 . ......... astacscandane

15x




CODIGO DE COLORES

La sefalética utiliza los colores corporativos estable-
cidas en el manual, asf como sus versiones comple-

mentarias, el blanco y el negro. Se utilizara se<dn las

la gama Ral.

equivalencias de

RAL 3020

BLANCO

Ral 7011

RAL 9010

RAL 9017




USO TIPOGRAFICO

La sefialética usa la tipografia corporativa comple-

mentaria, la Decima Nova Pro en su version Regular. ORI SO ————n———— W——
También se pueden utilizar las versiones Medium vy Altura de a letra M M : Info rm a CI n
Bold en ocasiones especiales. La version en cursiva feeee AR S AR S 1 S

se reserva para la aplicacidn del tercer nivel.

Para que la visualizacidn de los letreros sea correcta,
la sefialética no debe exceder los 15 grados en su
ubicacion. El tamafio de |a letra utilizada en cada ele-
mento tomara como referencia el tamano de la letra
M mayuscula. A titulo orientativo se establecen los
siguientes tamafos en funcién de la distancia de lec-
tura.

[ M=13mm, | M=25mm. | M=38mm, | M=55mm.

Metros 1m 2m, &4 m. em. 9m.



FLECHA DIRECCIONAL

La flecha es el elemento pictdrico prevalente en |a se-
falética, complementando a la tipografia. Estd cons-
truida a partir de las proporciones del imagotipo y
combinando sus &ngulos rectos v circulos.

CONSTRUCCION DIRECCIONES ORTOGONALES

K AN 7
v N



PICTOGRAMAS

Los iconos de los pictogramas estan basados en el
estandar AIGA y pueden ser utilizados de tres formas:

* Dentro de un recuadro €ris corporativo.

* Dentro de un recuadro rojo corporativo.

* Silueteados sobre superficies lisas, sin nin-
qun tipo de envoltura. En este caso se les
asignara uno de los dos colores corporativas
0 de los complementarios en funcidn del color
de la pared,

Para la construccidn de otros simbolos no contempla-
dos en este manual es indispensable seguir los requi-
sitos de la normativa AENOR vigente.

FORMAS DE UTILIZACION

Sy &




CRITERIOS DE EMPLAZAMIENTO

Se presentan en esta paq<ina las diferentes posibili-
dades de emplazamiento de los soportes que se de-
sarrollan con detalle en las padinas siduientes. Las
sefiales utilizadas en un mismo entorno se utilizaran
de forma homogénea, proporclonando orden vy uni-
formidad a todos los elementos,

Adosado Colzante Adosado Adosado Banderola

|
'

SEGLINOA PLANTA

1 e eI R D
M salesianos
20 e SANTIAG0 EL HAYOR |
IR SEGLHRELENTS ii"lE!!I
PRIMERA PLANTA
100
') 4 .J:. et dassscsssssssssssssssssssssddssssnssssssssdsssssssallecccsnsanscnaca
H Medidas en centimetros

100 200 300 400 500 600
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DIRECTORIO GENERAL

En esta padina se pueden apreciar las dimensiones y
normas para la integracién de datos grdficos vy tipo-
graficos en la configuracidn del directorio general.

Se estructuran con un sistema modular de lamas hori-
zontales que permita cambios futuros, La altura de la
lama superior de cabecera serd de 220 mm. La altura
total del soporte variara se<tin el nimero de indica-
dores.

El ndmero de |a planta estara tintado en blanco sobre
el color complementario, el Ral 9018,

El tamarfio de |a letra estd optimizado para una lectura
desde una distancia de 4 metros.

INTEGRACION DE DATOS EN EL SOPORTE

19 . 77

Medidas en centimetros

RAL 9010

RAL 9018

AL YIS e i i

10

' 12

|£..

........................

115

15

100 {Ancho variable segin soporte)

77

salesianos
?ANTIAGO EL MAYOR

CUARTA PLANTA

Delegacién de Comunicacién Social

Equipo inspectorial de parroquias
e Iglesias publicas

Equipo de orientacién pedagodgica

Centro estatal de Plataformas
Sociales Salesianas

Delegacién de Oratorios y Centros

TERCERA PLANTA

Administracién y Tesoreria

&0 de Comunicacion Social

ios v Centros

22

10

12



DIRECTORIO DE PLANTA

100 {Ancho variable segin soporte)

Los directorios de planta se configuran con un sistema
e ) ; A 4 115 35 55 4 B &
modular de lamas horizontales. Ademas de la informa- TRl 1 . 1 .

cidn de texto es imprescindible la incorporacidn de la fle-

(v}

P Ll B L B

cha como soporte pictografico direccional. Su tamafio ¢ 5
esta optimizado para una lectura desde unos 4 metros. 15 | SE G UN DA P LANTA
El ndmero de la planta y el simbolo estaran tintados R s e :
en el ¢ris complementario (RAL 9018). = o N
ST com [ ) Delegacion de Familia Salesiana
La altura de la lama superior de cabecera sera de 220 s Centro estatal de Plataformas
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SENALES DIRECCIONALES

BB [Ancho variable seqin soporta)

Las sefiales direccionales se configurarén con un sis- % L S
tema modular de lamas haorizontales. Se pueden uti- N ' i
lizar dos opciones can el grosor de la franja superior e
seq(in se quiera identificar o no la planta donde estén & | Delegacién de Pastoral Juvenil
situadas las sefales. Dichas franjas seran de color
gris corporativo, y su altura serd de 20 mm. o de 80 6 | Delegacién de Comunicacién Social
mm. en funcién de si tiene tipografia o no. = :
e B Delegacion de Oratorios y Centros
. . . B Juveniles Salesianos
La altura total del soporte es variable seglin el ndmero
de indicaciones. s
Los pictogramas tendran la misma altura que la gue 6 b

poseen las indicaciones de texto de dos lineas de al-
tura. Siempre se situaran en la lama inferior y en &l
caso de reunir varios en una misma direccidn se si-
tuarén en una misma lama separados entre si por una
distancia de 40 mm., alineados en el limite derecho
indicado en la ilustracion v sin texto de soporte. En el
caso de ser un sdlo pictograma sf aparecerd el texto.

OPCION CON SENALIZADOR DE PLANTA

B SEGUNDA PLANTA
Su tamafo esté optimizado para una lectura desde :
una distancia de 4 metros

Delegacién de Comunicacion Social

Delegacion de Oratorios y Centros
Juveniles Salesianos

SENALIZADOR CON PICTOGRAMA

Madidas en centimetros



SENALES IN SITU NORMALIZADAS

Las dependencias se identificardan con la asignacion
cromatica y configuracion grafica v dimensional mos-
rada en las ilustraciones.

Se recomienda que el material sea una bandeja de
aluminio lacada en los colores corporativos con apli-

cacion de imagen en vinilos de alta calidad.
Su tamano esta optimizado para una lectura desde

una distancia de 2 metros.

CONSTRUCCION CONSTRUCCION CONSTRUCCION
PARA UNA LINEA PARA DOS LINEAS PARA TRES LINEAS

. L]
Juan Luis Hidalgo Pefias i 5 fi Mateo Gonzdlez Rius

Comunicacion Delegacion de

Pastoral Juvenil
Salesiana

Inspector Cocial

1 35 1 1 1 35 1 1 I 55 1 1

15 | s 15

Madidas en centimetros



SENALES IN SITU ESPECIALES

Las sefales especiales son aquellas donde uno de los
elementos que la componen (ya sea texto o pictodra-
ma) adquiere mayor protagonismo sobre |os demas.

15

CONSTRUCCION

PARA PICTOGRAMAS

Cafeteria

Cafeteria

25

CONSTRUCCION
PARA DESPACHOS NUMERADOS

Despacho N©

502

Madidas en centimetros



SENALES IN SITU EN TAMANOS ESPECIALES

Para mostrar un cardcter jerarquico se pueden utilizar

tres tamanos distintos a los anteriores

Para indicaciones menos relevantes a las descritas en
el apartado "Sefiales in situ normalizadas” se podrad
optar por un tamano menos alto pero de igual longi-
tud que el indicado en dicho apartado. Estos tama-
fios mas pequenos pueden ser de dos estilos seqln la
funcién gue desempenen.

Aqguellas dependencias que deban sefalizarse de for-
ma destacada utilizaran un soporte de mayor tamano,
con una lama nunca inferior a los 50 cm. de longitud
(recomendado en 70 cm.] En caso de denominacio-
nes de mayor longitud se podra ampliar la anchura del
soporte.

Medidas en centimetros

15

CONSTRUCCIONES PARA TAMANOS PEQUENOS

Despacho 205

25

3 Felipe Azkoitia Vargas

25

CONSTRUCCION PARA TAMANOS GRANDES

4

Aulas Bachillerato



APLICACION DEL SIMBOLO EN CRISTALES

La aplicacion del simbolo sobre cristales cumple la do-
ble funcién de ser identificativo y de evitar posibles
colisiones por falta de visibilidad de los cristales. El
simbola se aplicard en su versién monocromatica en
vinilo tipo “chorro de arena” o "al adda”, en alta cali-
dad, preferentemente desde el lado interior del vidrio.

Esta identificacion sirve tanto en puertas interiores
como exteriores. A continuacion se presentan varios
ejermplos como guia del tamafio v posicion aungue su
aplicacion podré ajustarse sequn la situacion concreta.

30 30

Medidas en centimetros



APL_I__CACION DE ORNAMENTOS CORPORATIVOS SOBRE CRISTALES

A nivel decorativo se pueden utilizar las diferentes
partes que constituyen el imagotipo asf comao las tra-
mas de multiplicidad v ornamentos. Los tamafios v
colores dependerdn de las salas a decorar. Como re-
comendacidn se aconseja la utilizacién de vinilos “al
acido” para salas y departamentos enfocados a dar
un aspecto serio o elegante, mientras que los vinilos
en colores corporativos o tramados pueden utilizarse
en salas destinadas a un uso mas juvenil o educativo.

A continuacidn se presentan varios ejemplos aunque
su aplicacion podra ajustarse sedun la situacion con-
creta.

Medidas en centimetros



MARCA CORPOREA EN FACHADAS

La singularidad de cada edificio exige su estudia parti-
cularizado con el objetivo de que todos ellos tengan un
estilo comun de identificacion.

Tanto los elementos ¢raficos como los estructurales
se aplicaran en materiales de buena calidad, resis-
tentes a la climatologfa exterior, v en los colores es-
tablecidos al principio de esta seccidn en funcién del
material o sistema de aplicacidn.

La sefializacién estara formada por simbolo y letras
corpareas independientes, de aluminio o acero laca-
dos en su color correspondiente, tanto en el frontal
como los perfiles laterales. Su tamano y posicion
deberd ajustarse en proyectos especificos para cada
edificio.

1x

1x

Ancha variable en funcidn de
Iz Iongitud del 29 Nivel

salesianos

COLEGIO SAN JUAN BOSCO

S

1 oax

i 03x



MARCA CORPOREA EN FACHADAS DE PABELLONES

___________________

En caso de que el edificio esté estructurado en una
subdivision de zonas aisladas o pabellones, el nombre

de éstos se deberd incorporar también en corpéreo ; el
como figura en la estructura de esta pagina. oo SR ..o s Mokl el L RSl ML NI M oo W W OCI LR RGOSR B K BBl 5 88
I f)istanc:a valiabie:
i . i nunca menar gue 1x.

Si el pabelldn se encuentra dentro de un mismo com-

plejo, sin estar aislado, puede prescindir del primer y

segundo nivel y aparecer sélo con su nombre. T SN i S S S
1% . 1x

Distancia variable.
nunca menar gue 1x,

=SS . I

T !




Los rétulos presentan la marca y pueden incorporar la
denominacion del edificio identificado. Se .realiza‘r_éh
preferentemente sobre fondo rojo (Pantone 1797 PQ).

Si el nombre necesita dos lineas se aplicaran los tama-
fos vy distancias establecidos en |a pagina anterior,

ROTULO PARA DOS NIVELES -
Distancia variable,
“nunca menar que 0,5x.

05X 1 | 05x

075x%

05x

0,75%

ROTULO PARA TRES NIVELES

{05 {05 |

saiesianos )
SEGUNDONIVEL ~ Nombre Pabellon

Distancia

nunca menor gue 1x.

ARTIA COMUNI|CACION



TIPOS DE ROTULOS

En funcién de las caracterfsticas de la fachada podran
construirse se<lin las dos opciones expuestas en esta
ninacion

pagina, siendo preferente el sistema con ilt
interior. En las siguientes padinas se muestran gjem-
plos reales de aplicacion.

CAJON LUMINOSO

Se recomienda que se construya con una estructura

ligera y resistente, de aluminio con frontal de sustrato
flexible tipo Panaflex y rotulado en vinilo. La ilumina-
cion interior debe ser mediante tubos fluorescentes o

leds. El cajon ird lacado en el color rojo corporativo vy
las letras v el simbolo irén recortados, guedando en
un blanco transltcido, El rojo se construird con un vi-
nilo rojo traslicido.

PLACA SIN ILUMINACION

Si bien existen numerosos materiales gue pueden
ajustarse en funcion de los recursos disponibles, para
un aptimo resultado se recomienda que |a placa se
construya con una bandeja de aluminio con pliegue
de 10 mm, vy lacada en rojo (Pantone 1/97 P(] con
imagen aplicada en vinilo opaco. En caso de ser ilumi-
nada mediante focos, se recomienda que éstos sean

haldgenos v que la placa esté recubierta por una pro-

J

teccidn de barniz transparente resistente a la luz UV.

CAJON LUMINOSO

Sepmento del cajén,

PLACA SIN ILUMINACION

Sepmento de la placa

salesianos
ATOCHA

salesianos
MONTILLA

Polideportivo

Centro Juvenil




SENALIZACION DE CRISTALERAS EXTERIORES

La idenfificacion en cristaleras de los elementos de
identidad esta condicionada a las caracteristicas es-
pecificas de cada edificio, como se muestra en los
ejemplos de ésta vy de la siguiente pagina,

Todos los elementos corporativos y ornamentales que
se vayan a utilizar deben aplicarse sobre fondos que
daranticen una éptima identificacion vy representati-
vidad. En cada caso se deben emplear vinilos opacos
o translicidos en funcion del efecto buscado vy de las
caracteristicas arquitectonicas del edificio; asimismo
se valorard la aplicacion de los vinilos por la parte in-
terior o exterior del vidrio. Si el vinilo se sitda en una
zona de transito de personas se debe utilizar prefe-
rentemente un adhesivo microperforado blanco gue
permita ver desde el interior.

VINILO TRASLUCIDO MICROPERFORADO VINILO OPACO BLANCO VINILO OPACO COLOR

| T
| Cﬂfegm nBosc

! Cﬂfé‘gl:il) s |
${anos || ganjupn > salesian®s | sanlio

P = B peoro




APLICACION DE ORNAMENTOS CORPORATIVOS EN CRISTALERAS EXTERIORES

A nivel decorativo se dard especial importancia al uso
del simbolo v del nombre, como elementos mas im-
portantes en la identificacion de la marca. Los tama-
fios v colores dependerdn del conjunto arquitecténico
si bien se deben seguir las pautas referidas en las pa-
ginas anteriores

= cgrcﬂ:" Bosco

san




PLACAS PRINCIPALES PARA FACHADAS

Las placas exteriores son soportes de gran versatili-
dad que permiten identificar el edificio. Su tamafio se
ajustard al espacio donde se ubique, manteniendo las
proporciones expuestas en esta pading. Se utilizaran
siempre en primer y segundo nivel y el margen hasta
el exterior de la placa sera de 1/2 x, como se indica en
la grafica adjunta. La altura de la placa serd variable
en funcion del tamafio del imadotipo.

Como material a usar se recomienda su realizacion so-
bre acero inoxidable o aluminio, con un pliegue de 10
mm. vy aplicando la marca mediante un vinilo opaco
con barniz transparente de proteccion resistente a la
luz UV

* Acabado mate, mostrando el color propio del
material
* Acabado lacado en rojo (Pantone 1797 P().

Para un resultado de mayor prestigio, puede realizarse
con el simbolo vy las letras recortadas de forma corpo-
rea y adheridas a la placa

' 05x , 1x

05x

05x |

ACABADO LACADO EN ROJO

salesianos

1 Altura variable
| en funcidn

| dela altura del
| Imagotipo

05x% I

05% |

y EX 1x

ACABADO MATE SOBRE METAL

salesianos

y B5x

| Altura variable
i En funcidn
| delaaltura del
! imasotipo



PLACAS SECUNDARIAS PARA FACHADAS

Las placas exteriores secundarias determinan conte-
nidos en los gue no aparece la marca. La informacién
gue contienen es de tipo informativo y publicitario
destinada a informar sobre las caracteristicas del
centro. Ademas de la fachada, pueden ser ubicadas
en el interior del edificio, por lo que en ellas aparecera
la linea de puntos vy la estructura de la sefalética de
interior,

Su tamanio se ajustara al espacio donde se ubique,
manteniendo las proporciones expuestas en esta pa-
gina.

Como material a usar se recomienda su realizacion
sobre acero inoxidable o aluminio, con un pliegue de
10 mm. o bien sobre metacrilato o panaflex si se va
a ubicar en el interior, aplicando la marca mediante
un vinilo opaco con barniz transparente de proteccion
resistente a la luz UV.

dx

Colegio Salesiano
San Bartolomé

CENTRO

BILINGUE

Trama
-+ del rojo al
70%

12x

9x

Salesianos Deusto

CENTRO CON
SISTEMAS DE

GESTION
DE CALIDAD EFGM




NORMAS GENERALES APLICACIONES DIGITALES

1 Introduccion 6 Presentaciones
p. Uso del imagotipo 7 Firma en mails
3 Colores basicos 8 Video
4 Colores complementarios y

degradados

5 Tipografia



ELEMENTOS BASICDS DE IDENTIDAD

La rapidez con la que los medios digitales se han im-

plantado en el mundo ha provocado cambios en la

percepcidn y estructuracién de una marca.

Tanto la web como los soportes méviles se han con-
vertido en estandares de comunicacién visual por lo
que su disefio debe estar condicionado por el cardcter

institucional de Salesianos. Se deben de seguir por

tanto, formatos y lenguajes estandares en cuanto a
la accesibilidad y a la claridad de los contenidos. El

correcto ordenamiento de la estructura de éstos y su

limpieza qrdfica son fundamentales para que puedan
cumplir con su cometido. Ademds, se debe tener en
cuenta que no presentan un disefio fijo de por vida,
si No gue exigen una constante evolucidn en su de-
sarrollo gréfico. Por eso en este manual no se expone
para ellos ningun disefio. Sf deben contener los ele-
mentos claves en la identidad corporativa tal y como
vienen indicados en el resto de soportes y como se
especifica en las siguientes paginas.

Debe tenerse en cuenta que los cambios en los me-
dios digitales son menos duraderos en el tiempo que
sus analogos en otros soportes, por lo que el proceso
de revisién tendra unos plazos de tiempo cortos.

Las normas de identificacion estén enfocadas a da-
rantizar la coherencia visual de los soportes digitales
con el resto de elementos que conforman la imagen
de Salesianos en Espana.

ARTIA COMUNI|CACION



USO DEL IMAGOTIPO

Elimadotipo se ufilizara en los soportes digitales se-
giin se define en la construccidn que se representa en
la seccidn "Elementos basicos de identidad”. Su uso
serd exclusivamente horizontal en los documentos
donde vaya acompafando otras informaciones.

OPCION VERTICAL

OPCIGN HORIZONTAL

salesianos

salesianos



COLORES BASICOS

Los colores corporativos establecidos en el manual,
asl como sus versiones complementarias, se utiliza-

decimal.

La traduccién de los colores pantones hacia colores
luz nos ofrece una version similar al color original pera
edido una mezcla de
la paleta RGB vy Hexadecimal que respete |a identidad
' porativa y mantenda una eq

ebe dar prioridad al uso en RGB frente

3 paleta hexadecimal.

no idéntica. Por lo tanto se ha e

uivalencia con e

Red: 81
Green: 98
Blue: 112

#51626f

BLANCO

Red: 255
Green: 255
Blue: 255

HEFFFFf

Red: 220
Green: 0
Blue: 27

#dc001b

Red: 0
Green: O
Blue: O

#000000




COLORES COMPLEMENTARIOS Y DEGRADADQOS

De cara a reforzar el concepto de marca en los sopor-
tes digitales asf como su usabilidad, los colores com-
plementarios quedan indefinidos pues, por lo ¢eneral,
estos soportes exigen una modificacién constante de
los diserios y una adecuacion de la marca al entorno
que requiere una gran variedad cromatica

LLos colores secundarios que se seleccionen tendran
un uso limitado en términos como el color de enlaces,
'es de secciones, etc.

estados de rollover, color

Si que se definen los degradados, que se abtienen os-
iante el proceso de afadir

cureciendo o aclarando 1

se obtienen tantos matices como se requieran. Seran
togonal o circular, tomando como ejes

centrales los definidos en esta padina.

de direccidn ¢

|.. - .-...

DEGRADADO LINEAL

DEGRADADO CIRCULAR




TIPOGRAFIA

La tipografia corporativa usada debe ser tanto la cor-
porativa como la complementaria, quedando su uso
definido en la seccién “Elementos bdsicos de iden-
tidad”. También se podrd usar en secciones, titulos,
menus vy elementos destacados.

Las normas basicas de usabilidad recomiendan uti-
lizar tipografias sin serifas para ser utilizadas en las
pantallas, ya gue son mas legibles y cansan menos
la vista. Debido a esto, se ha optado por la utilizacidn
de la familia tipografica ARIAL en los contenidos lite-
rarios en los diversos soportes. Como complemento
tipografico que contraste con las letras de palo seco,
también se podrd uftilizar la familia tipoerafica TIMES.
Tanto ésta Ultima como la ARIAL forman parte el ca-
tdlogo de fuentes sequras y estan presentes en la in-
mensa mayoria de equipos informaticos

Caonviene recalcar que ésto solo se podrd hacer en la
elaboracidn de |os contenidos y no en la elaboracion
de los elementos reflejados en la parte carporativa,
como son las nomenclaturas.

FAMILIA DECIMA NOVA PRO

abcdefghijkimnfogrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

123456789¢?{!S%&-*@/[(.,,

FAMILIA TIPOGRAFICA ARIAL

]

abcdefghijklmniogrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYZ
123456789,?{!1$%&-*@/[(.,;:)]

abcdefghijkimnioqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123456789 ?i!$%&-@/[(.,;:)]

FAMILIA TIPOGRAFICA TIMES

abcdefghijklmnfioqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123456789 ?/1$%&-*@/[(.,;:)]

abcdefghijkimninoqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123456789 ?j!3%&-*@/[(.,;:)]

abedefghijklmnnogrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567897 1$% &-*@/[(..;:)]

abedefghijklmnioqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWX
123456789;2;!1$% &-*@/[(.3:)]

abcdefghijkimniioqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ.
123456789;2 1 18% &-*@/[(.,;:)]

abedefghijklmniiogrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123456789;?;!18%e&-*@I[(.,;:)]



PRESENTACIONES

En el programa de presentaciones que se utilice se

usaran principalm plantillas comunes a todas
las presentaciones. Estas 4 plantillas definen los ele-
mentos en la estructura basica de una presentacion:

Pantalla de apertura

* Pantalla de separacidn de seccion

* Pantalla general

* Pantalla de

Centréndonos en la parte visual, en esta pagina se
presentan los principales temas graficos

La proporcidn a utilizar en las plantillas de presenta-
cidn sera la estandar de 4:3.

PANTALLA DE APERTURA

salesianos

PANTALLA DE SEPARACION DE SECCION

Modelo de titulo
para Seccion

Capitulo 6

PANTALLA DE CIERRE

salesianos

PANTALLA GENERAL

salesianos

EJEMPLO DE TEXTO PARA TITULO DE PRIMER NIVEL

Texto indicador del primer punto
Segundo punto de ejemplo

indicador del tercer punto para ejemplo
cuarto punto de ejemplo

INCREMENTO DEL

26%

MATRICULACION
EN NUESTROS
CENTROS




FIRMA EN MAILS

La firma en los documentos de correos electronicos
ha de plasmar un disefio conciso y memarizable, con
equilibrio de los datos personales y los de contacto.

La firma estard construida en HTML por ser éste un
formato universal y no podrd ser una imaden en su
totalidad. Con ello se facilita a los receptares que pue-
dan copiar los datos y usarlos en sus dispositivos.

Se utiliza la familia tipografica Arial en sus versiones
estandar para la inclusién de los textos de la firma.
Las Unicas imagenes seran las del logotipo de Sale-
sianos y los simbolos de las redes sociales. Todas ellas
remitirén a sus respectivas webs mediante enlaces.

Los avisos legales irdn recuadrados scbre un trama
del color rojo corporativo al 15% . Esta franja se ajus-
tara al ancho del mail.

50

50

25 e

Altura
variable

LI Comunicacién sobre consuita de Pastoral Juvenil

'~ Jimena Gonzalez Rius

11 de septiembre de 2031 12:12
Para. Jimena Espejo <evaristo.villanta@aecolandconsulting.net Ocultar detalles

Comunicacién sobre consulta de Pastoral Juvenil

0+ <] -

Estimada Jimena,

Porum es plicid erestrum qui beariatur? Quibus volupient a si repero istiaspiciis ut as et vellest ibusam faccab illa
suntiaspidi commolo remque pa excea seque officipsape num cum laborum fugitia quis aut ratecabo. Axim quia
autem re volorporro tem. Ut amus dent volupti oreped ullores dem quiat laborrumgue perum re eum faccull atempor
porporenet eligeni con pra sit etur autae di cum doloritia et qui is reperum disque nonse cum re sunt audam sequunt,
sum volorep editiurem is nest, cum in nonse la corehendi quiduntur apist ut eossit

Optasi conse qui sumgue volupis et erum expe sinvelectem gquam est atem. Cil ipienet aut que sapitas pitiusc iaturibus,
suntiaspidi commolo remgue pa excea seque officipsape num cum laborum fugitia quis aut ratecabo. Axim quia

velent aut quiae restiae parum exeris mo millect endent experibus que sim aboratia alicipsapid mint eum nestemolest,
conecto eum eum guos as autem simus.

_ Atentamente, reciba un cordial saludo

SALESIANCS SANTIAGO EL MAYOR
Margués de la Valdavia. 28012, Madrid
Tel.: +34 91 653 50 23

vicente torres@salesianos.es

VICENTE DE MIGUEL TORRES

@
t

io, les hacemos saber que esta prohibido utilizarie, divuigarlo y/o copiarlo sin tener la
que lo hagan saber 1 al ¥ que procedan a destruir el mensaje.
iso con el medic

o

AVISO: El contenido de este mensaje y de sus anexos es fi
‘auterizaclén corespandiente. Si han recibido este aje por errar, les ag
Antes de imprimir este e-mail o sus adjuntos piensa si es necesaric hacerio, Es tu comp

DELEGACION DE ESCUELAS SALESIANAS
Inspectoria de Santiago el Mayor

ial. Sinoes el

Medidas en pixeles




VIDEO

En cuanto a los videos, la identidad corporativa de los

mismos abarcara distintos elementos:

* Careta de Cana

* imaden de Capecera

* Sintonia corpor:

Centrandonos en la parte vis

presentan los principales temas graficos

IMAGEN DE CABECERA

salesianos

MOSCA CORPORATIVA

IMAGEN DE DESPEDIDA

7

salesianos

SOBREIMPRESION

ANGEL FERNANDEZ ARTIME

Rector Mayor de los Salesianos



EL IMAGOTIPO
1 Bolsas
2 Memorias USB
3 Boligrafos



BOLSA

BOLSA DE PRESTIGIO

Destinada a promociones vy obsequios de especial re-
levancia.

Realizada sobre cartén duro plastificado mate, con
barniz UVI en los laterales y sobre el logotipo frontal.
Asas de cordones. Como posibilidad mas econdmica
se puede eliminar el barniz y la impresidn del logotipo
en los |aterales.

BOLSA DE USO COMUN

salesianos

Bolsa para uso habitual, impresa mediante flexografia
» UN peso mini-

v sobre polietileno de baja densidac

mo de 200 micras (recomendada 250]).

La estampacidn puede hacerse mediante dos versiones:
* Con los dos colores corporativos (Gris vy rojo]
* Bl imagotipo completo en rojo corporativo
(version mas econdmica)

m

salesianos

salesianos



MEMORIA USB

Dada la gran variedad de formas y tamafnos gue se
pueden encontrar en el mercado de las memorias
USB, en esta pa<ina se expone a modo de ejemplo
la forma de utilizar el imagotipo mediante serigrafia o
grabado laser.

Siempre se elegiran memorias USB donde primen los
colares corporativos vy el iImagotipo ira serigrafiado en
dos tintas (<ris y ¢ranate) o en una. Se utilizara la ver-
sion del imagotipo en blanco cuando el fondo de [a
memoria USB no sea de color corporativo.




BOLIGRAFOS

Aligual que las memorias USB, existen en el mercado
numerosos tipos de boligrafos y por ello se debe op-
tar por seleccionar aguellos que ten<an colores cor-
porativos en su base o bien sean de tipo cromado. El
imadotipo ird serigrafiado en los dos colores cuando el
boligrafo sea blanco o neutro. En el resto de opciones
siempre ird en blanco. También puede ir grabado en
laser por lo que, en tal caso, se aplicaran las normas
para fondos monocromos.
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